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Beh na dlhé trate, prekazky, hrozby,
rozne tskalia......Dali sme to!

Adridna Minichov3, prezidentka
womanT, udel'uje DIPLOM vSetkym
hracom, ktori sa zashiZili o najlepsi
¢as v behu cez prekazky,....patri Vam
moje obrovské d'akujem....
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Adriana Minichova, prezidentka

Pre nas mladych je podnikanie ¢asto neprebadana cesta plna pochybnosti, nedévery, strachu...

Sme si vedomi, 7e byt dspeinym nie je ani nahoda a ani 3tastie. Zacali sme jednoducho, spontanne, zacali
sme si verit. Zacali sme kopirovat Uspesnych ludi. Zacali sme brat svoje poslanie vaine,.....zacali sme
a pokracujeme....

WomanT JA Firma, sidliaca v budove koly Obchodne] akadémii v Prievidzi, na Ulici F. Madvu 2...
10 mladych ambiciéznych ludi
10 nadSencov

10 rivalov v ringu......to sme my, dievéata, mladé damy, Zeny, ktoré v pocte 9 potladili vyrazne muiske
osadenstvo, aviak v nazve natho loga wrazne podcdiarkli jeho vynimocgnost velkym pismenom T.

Adriana Minichova — prezidentka

Viktoria Hamalova — asistentka prezidentky

Anezka Botekova — viceprezidentka vyroby

Barbora Cvekové — viceprezidentka marketingu

Linda Touderova — viceprezidentka financii

Matilda Zanova — viceprezidentka ludskych zdrojov

Tomas Rychtarcik - Informatik

Dominika Fercakova - Pracovnik pre reklamu a pracu s trhom
Silvia Solarikova - Veduci zasobovania

Radka Orsulova - Pokladnik
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Pripraveni na férovy boj, na zdravé superenie.
Odhodlani zdoldvat prekizky.
Nadstaveni na prijimanie novych informacii a ich pretavenie do praxe.

Obstat v tvrdom konkurenénom boji.

VYH 2AT...

Poslanie firmy: Uspokoijit potreby cielovej skupiny, driime sa hesla:

Zakazni - nas pan

Ako sa zrodil nas napad

Patrime k modernej generacii so vietkymi plusmi a minusmi, Zijeme

v modernom dynamickom svete plnom prevratnych zmien, ¢astokrat sa
pristihneme, Ze zainame den nie podla predstav zdravého Zivotného
stylu a porusujeme vietko, ¢o sa da. Sme si vedomi, Ze zdravie
ovplyviujeme nasim spdsobom Zivota kazdych 24 hodin minimalne na
80 percent. V odbornych clankoch na zdravu vyzivu sa stretavame

s mnoistvom odporicani, mnoZstvo zasad, nefajcit, nepit alkohol,
neponocovat,.....Ruku na srdce, kolki z nas si vezmu ponaucenie z tychto
dobrych a uZitoénych rad?

Hlavnym podnetom nasej podnikatelskej ¢innosti bolo prispiet k zmene, ktora bude uzZitoéna pre
kazdého z nas. Zaéat den tak ako sa patri, nie cigareta a kava, nie hamburger ci bagety ktoré, na nas
vyzyvavo ,hladia” z priehl'adného okienka bufetu a kri¢ia na nas: “Kuip si ma!”

STOPIN

Prichadzame na trh s jedinecnou FIT Energy tycinkou, obohatenou
o mnoistvo vitaminov, bez muky, bez pridania cukru, bez konzervaénych
latok, skratka s tyéinkou, ktora nam doda energiu po cely den a zaZenie
chut na vietky nastrahy z bufetu, ktoré su sice pastvou pre oci, ale
nebezpecné pre nase zdravie.
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Struktura firmy:

Asistentka
prezidentky

Viktoria

Prezidentka JA Firma

Adriana Minichova

viceprezidentka vyroby

viceprezidentka ludskych zdrojov

ucitelka a poradkyria

viceprezidentka financii

Informatik & Gctovnik

Jozef Borodac- konzultant
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Kedie je nas o ¢osi menej, kumulovali sme viaceré funkcie a tak zabezpedili plynuly chod wyroby

a fungovania nasej firmy. PouZili sme vietky vhodné marketingové stratégie, ktoré nam pomohli splnit
Ciastkové ciele, tykajlice sa kvality ponukanych vyrobkov €i sluzieb, ale tiez rozsirit svoj trhovy podiel

a obstat v tvrdom konkurencnom boji. Nasa dominantna stratégia bola uplatnenie individudlneho pristupu
ku zdkaznikovi s cielom reipektovat jeho potreby, pricom vhodnou komunikéciou, prijemnym
vystupovanim, odbornostou zabezpetit jeho spokojnost.

Marketingova stratégia

Realizaciu marketingovej stratégie zabezpecujeme prostrednictvom 4 pilierov, ktoré v marketingove]
terminoldgii nesu pomenovanie 4 P: product, place, price, promotion

Product

Podla prieskumu trhu sme nasmu ciefovému publiku pondkli pestri paletu vyrobkov, i sluZieb:

Vyroba prilezitostnych medovnickov

AL U

Vyroba cukroviniek

Vyroba dekorativhych predmetov a bytovych dopinkov
Vyroba RAW a RACIO vyrobkov

Vyroba viano¢nych ozdob

Y

‘.‘

Sluzby suvisiace s prevadzkou ¢ajovne a kaviarne
Organizovanie MISS SYMPATIA

Y ¥V ¥
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Na&s dominantny produkt, produkt cislo 1. :

FIT_E+Moja tyfinka je vyrobena z kvalitnych surovin z vysokym obsahom bielkovin a vitaminov K, C, E, B1,
B2, vapnik, fosfdr, draslik, Zelezo, zinok, taurin, esencialna aminokyselina tryptofan, flavonoidy, katechiny,
fenyletylamin.

Na vyrobu tejto SUPER ZDRAVEJ TYCINKY potrebujeme:

Ovsené vlocky

Counfleksy

Struhany kokos

Kokosové mlieko

Kokosové maslo

Cokolada s obsahom kakaa 75 %
Sufené brusnice

CHIA semiacka

Protein FIT 80

Med

FFEFEFFEFFEFFEEEE

Ako prichut méZeme pouiit vanilku, pomarané, marcipan.
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Tytinka je vhodna na konzumaciu pre vietky vekové kategorie, obsahuje vela vlakniny, ktoré dokazu zasytit
na dlhii as, suroviny pouZité v ty€inke su vhodnym bojovnikom proti cukrovke 2. typu, prevenciou proti
rakovine, bojuju proti Gzkosti, depresiam, stresu. Blahodarne vplyva na kardiovaskularne zdravie,
podporuje tvorbu krvi, bojuje proti premnoZenym kvasinkam v organizme a baktériam spdsobujicim zapaly
mocovych ciest, zlepSuje travenie, chrani pred osteoropdzou, ma silné antioxidacné schopnosti a zlepsuje
naladu © .

A prave preto tycinka FIT_E+ hned rano!
A prave preto tycinka na kazdy den!

A prave preto........ !

S tycinkou je super deni ,,D“ @

Financna analyza

Nakli:! B Ceoa :rkeutiaja = Pocet kusov Predpokladany zisk
Vence

Tabulky

Drevené sovicky

FIT tyéinky

Muffiny

Naramky

Tombolové listky
Medovniky-malé
Medovniky-srdce velké
Medovniky-kocka/kruh

Celkovy zisk 503,55 €
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Konkurencia

Nasou konkurenciou je prevadzka Skolského bufetu, ktora sice ponuka studentom obd&erstvenie
v sluinej sortimentnej Strukture aviak, nepreferuje svojimi produktami zdravy Zivotny styl. Velmi
cenné informacie sme ziskali na veltrhu, taktiez pan konzultant Jozef Borodaé nas zasvatil do
vyrobkov, ktoré boli kedysi tajnou potravinou uz v dobach starodavnych civilizacii (aztékov,
mayov), st to produkty s obsahom &istych 100 % CHIA semiacok. V tomto smere nemame
konkurenciu, pretoZe bufet neponuka Studentom ani zdravé RACIO, ani zdravé RAW prudukty.

NasSou silnou strankou bude uplatnenie individualneho pristupu ku zakaznikovi.

Miesto podnikania
Slabéa konkurencia

Prispdsobivost na zmeny

Silné stranky

Vstup novej firmy na trh

Slabé stranky
Finanéna dostupnost ciefovej skupiny

= ¥

MNové skisenosti
Propagacia skoly

PrileZitosti

Lk

Prazdniny
Nezaujem zo strany zakaznikov

Ohrozenia

+ ¥

Prieskum trhu nam potvrdil spréavnost rozhodnutia pri vyrobe RACIO produktov.

Preco je produkt inovativny?

Pre vysoky obsah vitaminov

Pre dlhy pocit zasytenia

Pre dobra naladu po cely den

Pre podéiarknutie zmyslu a vyznamu slova ZDRAVY ZIVOTNY STYL
Pre originalnu a ni¢im nezamenitelnd lahodna chut

FEEFEEF

Pre naplnenie hesla marketingu: Byt na spradvnom mieste, v spravny ¢as a za spravnu

£ orw

cenu, poskytnut vysoky GZitok konzumentovi.
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Obchodné akadémia Prievidza|

10 mladych ambiciéznych fudi, 10 nadsencov, 10 rivalov v ringu — to sme my, dieviats, Zeny, ktoré

v pocte 9 potladili vwyrazné muiské osadenstvo, aviak v nazve nasho loga vyrazne poddiarkli jeho

vynimoénost velkym pismenom T.

Naim poslanim je uspokojit potreby cielovej skupiny, driime sa hesla NAS ZAKAZNIK - NAS PAN

KedZe je nas o osi menej, kumulovali sme viaceré funkcie a tak zabezpedili plynuly chod wyroby

a fungovania nasej firmy. Na%a dominantna stratégia bola uplatnenie individualneho pristupu ku
zékaznikovi ciefom respektovat jeho potreby, pric¢om vhodnou komunikéciou, prijemnym
vystupovanim, odbornostou zabezpefit jeho spokojnost.

Podla prieskumu trhu sme nasmu cielovému publiku pondkli pestri paletu vyrobkov, €i

sluZieb a to napriklad: vyroba prilefitostnych medovnickov, vyroba cukroviniek, wyroba RAW
a RACIO vyrobkov, wyroba vianotnych ozddb, sluiby sdvisiace s prevadzkou Cajovne

a kaviarne, organizovanie MISS SYMPATIA na na3ej Skole. Metodoldgia tvorby cien bola
Uspeina, nase ceny zohladfiovali aj ceny konkurencie, tieZ spotrebitelovo vnimanie hodnoty

produktu a vyEku nakladov.

Podme sa predstavit:

Adriana Minichova — prezidentka

Viktoria Hamalova — asistentka prezidentky
Anefka Botekova — viceprezidentka vyroby
Barbora Cvekova — viceprezidentka marketingu
Linda Touderova — viceprezidentka financii
Matilda Zanova — viceprezidentka fudskych zdrojov
Tomas Rychtariik — informatik

Dominika Fertakowva — pracovnik pre reklamu

a pracu s trhom

Silvia Solarikova — veduici zdsobovania

Radka Or3ulova — pokladnik

STOP!

Patrime k modernej generacii so vietkymi plusmi

a minusmi, Zijeme v modernom, dynamickom svete
plnom prevratnych zmien, Eastokrat sa pristihneme, Ze
zafiname den nie podla predstav zdravého Zivotného
Stylu.

Hlavnym podnetom naiej podnikatelskej Cinnosti
bolo prispiet k zmene, ktora bude ufitoéna pre
kaZdého z nas.

Mie cigareta a kdva, nie hamburger ¢i bagety, ktoré na
nas vyzyvavo ,hladia”.

Prichadzame na trh s jedinetnou FIT Energy tyfinkou, obohatenou o mnoistvo vitaminov, bez
muky, bez pridania cukru, bez konzervacnych latok. Ide o ty€inku, ktora nam doda energiu po cely

defi a zafenie chut na vietky nezdravé zlozvyky.



Vymocnost a uzitkovost produktu: Nasa FIT tycinka je vyrobena z kvalitnych surovin s vysokym
obsahom bielkovin a vitaminov K, C, E, B1, B2, vapnik, fosfor, draslik, Zelezo, zinok, taurin, esencialna
aminokyselina tryptofan, flavonoidy, katechiny, fenyletylamin.

Tycinka je vhodna na konzumaciu pre vietky vekové kategorie, obsahuje vela vlakniny, ktoré dokazu
zasytit na dlhsi ¢as. Suroviny v ty€inke st vhodnym bojovnikom proti cukrovke 2.typu, prevenciou
proti rakovine, bojuju proti depresiam, stresu. Ma silne antioxidacné schopnosti a zlep3uje naladu.




